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1. IDENTIFICACIÓN 

1.1. NOMBRE DE LA ASIGNATURA: Diseño publicitario y Producción audiovisual
1.2. NOMBRE DEL DOCENTE: Adriana Castrillón Arango
1.3. INTENSIDAD HORARIA: 4 horas a la semana
1.3.1. PRESENCIAL: 4 H
1.3.2. DEDICACIÓN POR PARTE DEL ESTUDIANTE: 6H
1.4. CRÉDITOS: 
1.5. FASE DE FORMACIÓN: 

1.6. SEMESTRE: 
1.7. ÁREA ACADÉMICA - COMPONENTE:

1.8. Elaborado a partir del programa de asignatura de (fecha): 

2. JUSTIFICACIÓN:

La asignatura de Diseño publicitario y Producción audiovisual tiene como objetivo brindar las bases necesarias para la producción y el análisis de mensajes publicitarios de gran impacto dando soluciones viables y creativas, generando propuestas de comunicación efectivas con la apropiación de herramientas tecnológicas y artísticas.

Es importante para el estudiante de las áreas del mercadeo, si bien no será su elemento fundamental de práctica profesional, adquirir conocimientos en el manejo y creación de aquellos elementos fundamentales para el desarrollo del marketing y la movilización de discursos publicitarios como son el diseño de marcas, la creación de material para impresos, urbanismo y producción de piezas audiovisuales.
3. CONTRIBUCIÓN AL PROPÓSITO DE FORMACIÓN DEL PROGRAMA:

La asignatura de Diseño publicitario y Producción audiovisual apoya en la formación del estudiante hacia  la construcción de procesos estratégicos de mercado a través de la fundamentación teórica del diseño y la marca, afianzando procesos de liderazgo y emprendimiento. 

4. COMPETENCIAS 

Diseña estrategias y logotipos para la identificación de un producto o empresa.

Propone diseños y piezas (Impresas, audiovisuales, digitales) para la elaboración y potenciación de campañas publicitarias.

Conoce y utiliza los medios masivos publicitarios (ATL) y los modelos alternativos (BTL), como apoyo a su gestión en el área de mercadeo.

Apropia las herramientas fundamentales en torno a las nuevas tecnologías de la información y la comunicación, de modo que pueda utilizarlas apropiadamente en procesos de mercadeo y comercialización de bienes y productos.

Desarrolla los principios estratégicos para la elaboración de un brief publicitario, apalancando el éxito de la campaña en el lenguaje audiovisual del cine, la televisión, el video y la web. 
5. POLÍTICAS DE LA ASIGNATURA:

El formato que desarrolla la asignatura se compone de una parte teórica y otra parte práctica en la cual se utilizarán herramientas que posibiliten la puesta en marcha de las propuesta de los estudiantes, Tales como herramientas de diseño en 2D y edición de video.

· Políticas Pedagógicas: Para dar cumplimiento al formato de la asignatura y su correcto desarrollo es necesario realizar sesiones de trabajo que cuenten con las modalidades de trabajo: clase, taller, laboratorio. Lo cual le permitirá al estudiante poner en práctica los temas vistos en clase que el docente explicó. Posibilitando la integración de contenidos conceptuales, procedimentales y actitudinales. 

· Políticas Metodológicas:  Es importante partir de las clases magistrales para la explicación de los conceptos y se trabajarán ejercicios aplicados para que el estudiante descubra por sí mismo la utilización de las herramientas y el análisis de los conceptos estudiados. Para que el estudiante pueda desarrollar los trabajos extra clase es importante suministrarle material para que pueda contar con un referente claro de las clases. 
· Complementario al salón de clase se participará en una WIKI llamada Holónica la cual se constituirá como el salón digital, allí se montará el material necesario para la realización de los talleres y los estudiantes crearán un espacio de participación y análisis de los conceptos revisados en clase.
· Si bien es una asignatura en la cual la mayoría del trabajo es práctico se propone la revisión de material bibliográfico el cual será evaluado por medio de quiz sorpresa. Esto posibilita el análisis de la práctica desde el ámbito conceptual y la revisión de las diferentes teorías y posturas de algunos autores acerca de la producción digital.
· Los grupos de trabajo para los proyectos a realizar no podrán ser modificados después de constituidos.
Políticas Evaluativas: Para la evaluación se tendrá en cuenta el proceso del estudiante, en los siguientes aspectos:

· Análisis, lecturas y ejercicios  de la información teórica tratada en clase y temas dejados para trabajar como extra clase. Esto será evaluado por medio de ejercicios y quiz.

· Creatividad, Calidad, profundidad y seriedad de los contenidos a realizar en clase

· Participación y colaboración con los respectivos grupos

· Puntualidad en las entregas y las actividades

· Responsabilidad,  compromiso y respeto del grupo.

Los porcentajes según las entregas a realizarse son:

Marca: 30%

Branding y manejo de marca: 30%

Brief: 10%

Comercial: 30%
6. Despliegue del proceso de enseñanza-aprendizaje:

	Sesión No. 1
	

	Competencias


	Genéricas: Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.

	
	Disciplinares: Entender detalladamente el concepto de Marca y su importancia dentro del campo del mercadeo.

	Temática
	Introducción y plan der curso

El concepto de Marca.

	Metodología Específica
	Clase magistral

	Criterios de Evaluación
	Puntualidad y participación


	Referencias 
	Plan de curso propuesto


	Sesión No. 2
	

	Competencias


	Genéricas: Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.

	
	Disciplinares: Diseña estrategias y logotipos para la identificación de un producto o empresa.

	Temática
	El logo

	Metodología Específica
	Clase magistral
Taller en sala con los estudiantes aplicando la teoría vista.

	Criterios de Evaluación
	Creatividad y nivel propositivo

	Referencias 
	Imagen corporativa en el siglo XXI. Joan Costa. 


	Sesión No. 3
	

	Competencias


	Genéricas: Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.

	
	Disciplinares: Identifica el color como elemento fundamental en la construcción de una pieza visual.

	Temática
	Color

	Metodología Específica
	Clase magistral

Taller en sala con los estudiantes aplicando la teoría vista.

	Criterios de Evaluación
	Creatividad y nivel propositivo

	Referencias 
	La esquemática. Joan Costa. 


	Sesión No. 4
	

	Competencias


	Genéricas: Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.

	
	Disciplinares: Identifica la tipografía como elemento fundamental en la construcción de una pieza visual.

	Temática
	Tipografía

	Metodología Específica
	Proyección documental: Helvética

	Criterios de Evaluación
	Participación y puntualidad


	Sesión No. 5
	

	Competencias


	Genéricas: Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.

	
	Disciplinares:  Reconoce las principales figuras retóricas que hacen parte del discurso de la comunicación visual

	Temática
	Retórica de la imagen. 

	Metodología Específica
	Clase magistral
Taller de creación

	Criterios de Evaluación
	Creatividad, puntualidad y nivel propositivo

	Referencias 
	Retórica Creativa. Programas de ideación publicitaria. F.Xavier Ruiz Collantes


	Sesión No. 6
	


Genéricas: 

	 Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.
	

	
	Disciplinares: Propone diseños y piezas (Impresas, audiovisuales, digitales) para la elaboración y potenciación de campañas publicitarias.

	Temática
	Branding

	Metodología Específica


	Clase magistral

Exposición de los diferentes productos entregados por parte de los estudiantes. Entrega Marcas

	Criterios de Evaluación
	Creatividad, puntualidad y nivel propositivo

	Referencias 
	Fundamentos del Branding. Melissa Davis.


	Sesión No. 7
	


Genéricas: 

	 Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.
	

	
	Disciplinares: Propone diseños y piezas (Impresas, audiovisuales, digitales) para la elaboración y potenciación de campañas publicitarias.

	Temática
	Posicionamiento de marca

	Metodología Específica
	Clase magistral



	Criterios de Evaluación
	Puntualidad y participación

	Referencias

 
	La creación publicitaria desde la estrategia de marketing, Henri Joannis.


	Sesión No. 8
	


Genéricas: 

	 Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.
	

	
	Disciplinares: Propone diseños y piezas (Impresas, audiovisuales, digitales) para la elaboración y potenciación de campañas publicitarias.

	Temática
	Manual de identidad corporativa

	Metodología Específica
	Clase magistral

Taller de creación

	Criterios de Evaluación
	Creatividad, puntualidad y nivel propositivo


	Sesión No. 9
	


Genéricas: 

	 Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.
	

	
	Disciplinares:  Conoce y utiliza los medios masivos publicitarios (ATL) y los modelos alternativos (BTL), como apoyo a su gestión en el área de mercadeo.

	Temática
	Aplicativos de la marca. Impresos, digital y ambientales.

	Metodología Específica


	Clase magistral

Taller de creación

	Criterios de Evaluación


	Creatividad, puntualidad y nivel propositivo

	Referencias 


	Semiótica del discurso publicitario. Del signo a la imagen. Sonia Madrid Cánovas.


	Sesión No. 10
	


Genéricas: 

	 Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.
	

	
	Disciplinares: Conoce y utiliza los medios masivos publicitarios (ATL) y los modelos alternativos (BTL), como apoyo a su gestión en el área de mercadeo.

	Temática
	Entrega

	Metodología Específica


	Entrega y presentación del branding por parte de los estudiantes
Tarea: Construcción de un brief

	Criterios de Evaluación


	Participación, nivel propositivo, creatividad.
Argumentación y nivel explicativo.


	Sesión No. 11
	

	Competencias


	Genéricas: Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.

	
	Disciplinares: 
Desarrolla los principios estratégicos para la elaboración de un brief publicitario, apalancando el éxito de la campaña en el lenguaje audiovisual del cine, la televisión, el video y la web. 

	Temática
	El lenguaje audiovisual publicitario. Guión y story board

	Metodología Específica
	Clase magistral
Visualización de comerciales destacados.

Taller de creación

	Criterios de Evaluación
	Creatividad y participación

	Sesión No. 12
	

	Competencias


	Genéricas: Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.

	
	Disciplinares: Apropia las herramientas fundamentales en torno a las nuevas tecnologías de la información y la comunicación, de modo que pueda utilizarlas apropiadamente en procesos de mercadeo y comercialización de bienes y productos.

	Temática
	El lenguaje sonoro

	Metodología Específica


	Clase magistral

Taller de creación

Visualización de comerciales destacados.

	Criterios de Evaluación
	Creatividad y participación




	Sesión No. 13
	

	Competencias


	Genéricas: Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.

	
	Disciplinares: Apropia las herramientas fundamentales en torno a las nuevas tecnologías de la información y la comunicación, de modo que pueda utilizarlas apropiadamente en procesos de mercadeo y comercialización de bienes y productos.

	Temática
	Producción y rodaje

	Metodología Específica
	Taller de creación

Visualización de comerciales destacados.

	Criterios de Evaluación
	Creatividad y participación




	Sesión No. 14
	

	Competencias


	Genéricas: Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.

	
	Disciplinares: Apropia las herramientas fundamentales en torno a las nuevas tecnologías de la información y la comunicación, de modo que pueda utilizarlas apropiadamente en procesos de mercadeo y comercialización de bienes y productos.

	Temática
	Montaje y edición

	Metodología Específica
	Taller de creación

Visualización de comerciales destacados.

	Criterios de Evaluación
	Creatividad y participación




	Final
	

	Competencias


	Genéricas: Comunicativas, lógico matemáticas, investigativas y ciudadanas.

	
	Disciplinares: Apropia las herramientas fundamentales en torno a las nuevas tecnologías de la información y la comunicación, de modo que pueda utilizarlas apropiadamente en procesos de mercadeo y comercialización de bienes y productos.

	Temática
	Entrega y proyección de productos finales

	Metodología Específica


	Presentación de los comerciales realizados por los integrantes del grupo

	Criterios de Evaluación
	Creatividad, nivel de solución de la problemática abordada, construcción del lenguaje visual, nivel argumentativo, estética, ética en la construcción del discurso.


7. BIBLIOGRAFÍA GENERAL 

· Imagen corporativa en el siglo XXI. Joan Costa. 659.2C837*

· ¿Qué es el branding?, Matthew Healey. 658.827H434*

· Fundamentos del Branding. Melissa Davis. 658.827D261*

· Retórica Creativa. Programas de ideación publicitaria. F.Xavier Ruiz Collantes

· Semiótica del discurso publicitario. Del signo a la imagen. Sonia Madrid Cánovas. 659.1M183*

· La creación publicitaria desde la estrategia de marketing, Henri Joannis. 659.1J65*

· Viva la publicidad viva. Jorge Molina y Andrés Moràn. 659.1M722v*

· Publicidad y Diseño las claves del éxito. Robin Landa. 659.1L257*

*Código Biblioteca Dario Cardenal Hoyos UCP.

